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…kreativec, balbutik a člověk, co se
nebere vážně. A postavil si na tom
brand.

Pod značkou Koktající copywriter už
devátým rokem píšu fakt dobré texty.

Jsem…



Co je u mě samozřejmost

Komunikativnost

Komunikativnost ≠
komunikační schopnosti.

Reaguji rychle a věcně,
takže vždy víte, na čem jste.

Spolehlivost

V životě jsem
nepromeškal jediný

deadline. A neplánuji na
tom nic měnit.

(Po)slušnost

Respektuji chain of
command a umím se

chovat.

Loajalita

Důvěru nezneužívám, ale
splácím vším vlevo & výše

uvedeným.

Interní oponentura

Výstupy v případě klientova
souhlasu ověřuji s druhým
seniorním copywriterem.

Samostatnost

Není třeba mě vést za
ruku. Jsem proaktivní a
neruším vás, pokud to

není nezbytné.



Výběr z portfolia
150+ klientů



SoftLi Tech SaaS | B2B

Řešení:Zadání:

Aby první i poslední dojem na
schůzce s CEO byl stejný, jako
ten z firemní online
komunikace – dravost,
sebevědomí, skill a barevnost ve
světě šedých myší.

Strategické a prodejní
touchpointy držíme v expertní
rovině.

Brandová komunikace má větší
prostor pro ÚČELNOU kreativitu
a lehkou provokaci.



Na zadání UX designerky jsem do
hero sekce citlivě vměstnal co nejvíc
USPs, EVPs a UVPs.

Schválně – kolik jich tam najdete? :)



Navrhl jsem koncept a scénář video
reklamy na novou službu.

              tinyurl.com/softli

https://tinyurl.com/softli


MESiáš vychází z insightu, že digitalizace výroby je pro fabriky často implementační peklo, a proto
raději zůstávají u analogu. MES SoftLi představuje vysvobození a MESiáš proroka, který podniky
bezpečně provádí do průmyslu 4.0. 

Má i své desatero efektivní výroby, kde každé přikázání trefuje konkrétní problém a nabízí jeho řešení.
From hell to heaven cloud!



Personifikace produktu: Vytvořil jsem
origin story hrdiny, který zrcadlí hodnoty
firmy i vlastnosti služby. 



Postava MESiáše (zosobnění MES
SoftLi) ukazuje, že schopný průvodce
digitalizací výroby nemusí být starý. 



Komunikace upřímně přiznává, že MESiáš
není samospásný – vyžaduje součinnost
klienta. 

Ostatně i tomu ‚skutečnému‘ trvalo
vyvedení z otroctví kvůli brblání a neochotě
o 39,9 let déle, než bylo nutné. :)



KRStatic Civil Engineering | B2B

Řešení:Zadání:

Profesionální, ale přitom
odlehčená komunikace statické
kanceláře.

Odbornou a věcnou
komunikaci jsem odlehčil
jemnými jazykovými detaily –
slovními hříčkami a prací s
významy, které nenarušují
důvěryhodnost, ale dávají
značce lidský rozměr.





Ablado Edu | B2C

Řešení:Zadání:

Vytvořit lehce troufalé texty pro
jazykovku čerstvě po rebrandu. 

Jedním z cílů bylo dostat nový název
Ablado do povědomí a začít jej
aktivně používat jako součást
identity značky.

S názvem jsem pracoval jako s
aktivním prvkem. V textech na
webu i v kampaních jsem Ablado
kreativně ohýbal a integroval přímo
do benefitů. 

Z názvu se tak stal příslib i slovní
hříčka, která pomáhá budovat
novou brand awareness hned při
prvním čtení.



Využil jsem fonetiku názvu a postavil ji proti největší bariéře
při studiu jazyků – strachu z „blábolení“.  

Message: Ablado není o dokonalosti, ale o procesu. Každý
na začátku „blábolí“, a je to tak v pořádku.



Narážka na song od Beatles Ob-La-Di,
Ob-La-Da. 

Message: po absolvování kurzu vám
bude do zpěvu. V angličtině,
samozřejmě. :)



Ale samozřejmě kromě „ohnutých“
variant zůstává i samotné Ablado.



Accelapps Business IT | B2B

Řešení:Zadání:

Představit projekt, který nabízí
hotová rozšíření pro SharePoint a
navazující expertní služby. 

Adresuji častý pain firem: platí za
SharePoint, ale nevyužívají ho a
kupují další zbytečné nástroje.

Vůbec si neuvědomují, že by to
mohlo být jinak, jelikož jejich
dodavatelé sami neví, jak ze
SharePointu vytěžit maximum.







Zahrady Green Landscape Architecture | B2C

Zadání: Vytvořit „hřejivě lidské“
texty 🙂

Řešení: Zapojení „lidové moudrosti“ 🙂





REALMstav Real Estate B2C/B2B

Řešení:Zadání:

Generální dodavatel staveb
chtěl oslovit bonitní klientelu „z
ulice“ a prestižní
architektonická studia.

Cílení na hodnotové souznění s
lidmi a subjekty, pro které
kvalita a spolehlivost stojí na
prvním místě.







Domy Křížkový Újezdec Real Estate | B2C

Tohle byl celkem punk. Texty i struktura
webu vznikaly bez pevného zadání.

Cílem bylo mluvit jazykem mladých
rodin a nezahltit je developerským
balastem.



Meopta High-Tech | B2B

Řešení:Zadání:

Zpracovat kompletní Code of
Conduct tak, aby byl srozumitelný
pro všechny úrovně firmy a sepsat
úvodní slovo nového CEO bez
jakýchkoliv podkladů či osobní
konzultace, ale se stoprocentní
autenticitou.

Rešerše a analýza dostupných
vystoupení a rozhovorů CEO (DVTV,
iDnes.cz, Aktuálně.cz) pro navnímání
jeho slovníku, hodnot a názorů.

CEO vše schválil na první dobrou a
rád k tomu připojil své jméno i fotku.





Ceník

Jednorázové
spolupráce

1 818 Kč/hod

Dlouhodobé
spolupráce

1 515 Kč/hod



Chcete přesvědčivé
prodejní texty?
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